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Campana. Nuestras

olmportante

casas de campana son

centros de acopio para
ayudar a la Chiquitania.

OSCARORTIZ

El candidato a la presidencia por la alianza Bolivia Dice No (21F) no cesé en los ataques contra
su mas cercano rival, Carlos Mesa, a quien acuso de ser funcional al Gobierno. Sefala que, en su
momento, obstaculizé la unidad opositora para hacer frente al MAS. Ante las recientes encuestas,
indica que su estrategia estara encaminada a llegar a la gente que todavia no definié su voto.

POLITICA

\Vamos por los
indecisos para ir
a Segunao

a vuelta

LUIS MEALLA n LA PAZ

Ante los incendios que afectan a
la Chiquitania, los partidos de-
cidieron hacer una pausa en su
campana proselitista, de cara a
las elecciones generales del 20
de octubre, y el candidato ala
presidencia, Oscar Ortiz, se de-
claro respetuoso de esa decision;
no obstante, dedicé unos minu-
tos al Animal Flectoral para ana-
lizar su situacion y sus proyec-
ciones politicas, una vez pasen
las emergencias en esa region.
La mas reciente encuesta de
intencion de voto para Radio Te-
levisién Popular (RTP) le da a
Evo Morales (MAS) el 31%; le si-
gue Carlos Mesa, de Comunidad
Ciudadana (CC), con el 28%;
mientras que Ortiz, de Bolivia
Dice No (21F), ocupa el tercer lu-
gar, con el 13 %. Ante ese escena-
rio, el opositor apunta a captar
el voto de los indecisos (otros,
ninguno, no sabe, 31%) parair a
la segunda vuelta. De ser asi, el
15 de diciembre la ciudadania
acudira de nuevo a las urnas
para elegir de entre los dos bino-
mios mas votados, en el caso
que ninguno haya logrado “la
mayoria absoluta o mas del 40%
de sufragios, con una diferencia
de 10 puntos entre el primero y
el segundo’, indica la norma.
— ¢Cuanto se ha avanzado en
la campaiia?
— En solo siete meses hemos po-
sicionado a la alianza Bolivia Dice
No y a mi candidatura como esa

tercera opcién de cambio y reno-
vacién que reclama gran parte del
pueblo. Lo hemos logrado siendo
incluyentes, firmando alrededor
de 50 alianzas con distintas orga-
nizaciones, agrupaciones depar-
tamentales y municipales. Nadie
ha recorrido el pais como lo he
hecho en los tiltimos meses.

— Hay una pausa actualmente,
sesto afectara en la logistica
que tenia prevista?

— Tenemos una fortaleza: suman-
do Demdcratas y las alianzas sus-
critas en ocho meses, tenemos al-
rededor de 700.000 personas
miembros de nuestra organizacién
en todo el pais. Esto marcard una
diferencia en el trabajo territorial,
aspiramos a ser quienes mas reco-
rramos las calles, los municipios, las

provincias y las comunidades con
ese mensaje de cambio de la alian-
za Bolivia Dice No.

— ¢Alcanzara el tiempo para
darle cabal cumplimiento a la
logistica de campaiia?

— Como todo en la vida, siempre
uno va a querer tener mas tiempo
y siempre uno va a querer estre-
char més manos y llegar a conver-
sar si se pudiera con toda las fa-
milias bolivianas, es algo que ma-
terialmente no va a ser posible (...).
Sobre esto uno puede decir que
cuando compito con quienes ya
han sido presidentes, como son
(Evo) Morales y (Carlos) Mesa, po-
dria ser una dificultad, pero tam-
bién es una ventaja, porque ahi
estd la demanda de cambio y re-
novacion de la opinién publica,
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que castiga mucho a quienes ya
tuvieron su oportunidad y defrau-
daron ala poblacién.

— A estas alturas, ;qué fortale-
zas ha consolidado la alianza
Bolivia Dice No?

— Creo que la principal fortaleza
es, por un lado, la condicion de ser
un proyecto abierto, incluyente e
integrador; no encerrarnos en
nosotros mismos. Segundo, la cre-
dibilidad que nos da el hecho, du-
rante estos casi 14 aflos, de haber
sido parte de una oposicién de-
mocratica que siempre se mantu-
vo fiel a sus principios, valores e
ideas y plantear una alternativa.
— ¢Y qué debilidades hay atin?
— Quizd nos debe faltar tiempo
para llegar al conjunto de Bolivia,
para ser conocidos y por eso va-
mos a buscar redoblar los esfuer-
zos —es algo que ya hemos deci-
dido— en concentrarnos muchos
los indecisos; apostamos a ese
porcentaje, que es casi un cuarto
del electorado, que atin no ha to-
mado una decisién. Ya conocen a
Morales, a Mesa, y hasta hoy no
han querido estar con ellos; eso
quiere decir que ellos no son op-
ciones que les entusiasman y ahi
es donde nos vamos a presentar
como una nueva candidatura.

— ¢Qué le dicen las ultimas en-
cuestas? ;Los resultados mues-
tran la dispersion del voto?

— Hemos crecido mucho, co-
menzamos con 2% en todas las
encuestas, si sacaramos un pro-
medio de ellas nos ponen entre
12% y 13% y esto exhibe un creci-

miento que, si lo vemos en por-
centaje, es altisimo y muestra la
capacidad de seguir creciendo.
— Esta en tercer lugar, ;qué es-
trategia activar para revertir
esos resultados?

— No hubo presentacion de estu-
dios de opinién publica que todos
los meses no nos muestre mas
alto que el mes anterior y, por eso,
creemos que tenemos una gran
opcion de convencer a los indeci-
sos de que somos esa opcion de
cambio que estan buscando (...)
y con eso vamos a buscar —en
esta recta final— concentrar el
voto alrededor nuestro para pele-
ar una segunda vuelta y buscar en
diciembre, en ella, el cambio de
gobierno y ser nosotros quienes
reemplacemos a Evo Morales.

— ¢Coémo lograr aquello?

— Bueno, buscando concentrar
entre los electores el voto de quie-
nes queremos un cambio con re-
lacién a este gobierno, de quienes
claramente tenemos un proyecto
distinto, en lo politico, en lo eco-
ndémico y lo social.

— ;En qué departamentos han
identificado la mayor cantidad
de indecisos?

— Hay en todos los departamen-
tos; si se analizan los estudios de
opinién publica, hay lugares don-
de habria alrededor del 40% de
votantes que atin no han definido
una opcidn; el promedio es 25%.
— ¢Qué region, por ejemplo?
— En Tarija, por ejemplo, cerca del
50% de las personas aiin no ha to-
mado una definicién electoral, en-



